附件1
新媒体健康科普作品内容策划文案

撰写参考体例

策划背景

阐述作品策划的背景（政府政策、公众需求、健康现状等）、目标（传播核心、传播效果等）和意义（政策落地、公众知识与技能、健康素养、专业推动等）。

受众定位

传播人群定位、受众特性、痛点与需求等。
内容创作策略

核心信息策划，选题策划、内容策划（作品形态、文图风格、创意思路、语言视觉调性、专家支持等）。

作品传播策略

分发渠道、媒体选择、传播推广等。
效果评估

作品预评价、修改完善质控、传播监测、舆情风险把控与处置、数据获取评价等。

附件2

参赛报名表

	报送单位
	

	报名方式
	□在京三级医疗机构（不包括区属三级医疗机构）

□各区卫健委

□其他

	参赛者姓名

（若为团队创作，应指定主要参赛者1名）
	
	年龄
	

	
	
	性别
	

	学历
	
	职称/职务
	

	所在科室
	
	专业特长
	

	联系电话
	
	微信号/邮箱
	

	参赛者介绍

（300字以内）
	

	作品名称
	

	创作时间
	

	已完成制作
	□是  □否

	作品介绍

（300字以内）
	

	传播途径（刊发链接）及传播量
	（如未传播过可不填此项）

	单位推荐意见

（医疗机构、疾控中心、高校及学术团体)
	（盖章）

年 月 日

	版权承诺
	兹承诺该作品为原创，如果出现版权等法律纠纷，主创人员和推荐单位承担参选作品的法律责任。并允许活动主办方将作品无偿以任何形式进行公益性宣传。

承诺人：（签字）

年 月 日

	备注
	




